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Кратко о компании.
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СОЗДАЕМ РОССИЙСКУЮ 

АВТОМАТИКУ ДЛЯ ГЛАВНЫХ 

ПРЕДПРИЯТИЙ СТРАНЫ

Производим программируемые логические контроллеры 

и разрабатываем программные решения для непрерывной 

и защищенной работы АСУ ТП. Превращаем опыт 

на предприятиях критической инфраструктуры 

в стандарт качества для всей промышленности.

СОЗДАЕМ РОССИЙСКУЮ 

АВТОМАТИКУ ДЛЯ ГЛАВНЫХ 

ПРЕДПРИЯТИЙ СТРАНЫ

Производим программируемые логические контроллеры 

и программные решения для непрерывной 

и защищенной работы АСУ ТП. Превращаем опыт 

на предприятиях КИИ в стандарт качества 

для всей промышленности.

Версия 1 — 261 знак без пробелов Версия 2 — 223 знака без пробелов

текст для рекламных материалов
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РЕГЛАБ — российский производитель оборудования и разработчик ПО для систем автоматизации ведущих отраслей и предприятий страны. 

Главные продукты и решения РЕГЛАБ — программируемые логические контроллеры Regul, распределённая система управления Externum, 

программно-технический комплекс AstraRegul.

На базе решений РЕГЛАБ заказчики строят системы автоматизации любого масштаба — от локальных до распределённых, а также системы 

противоаварийной защиты на опасных производствах. Среди профильных отраслей компании: нефтегазовая, химическая, атомная, горно-

металлургическая, энергетическая и другие.

Команда РЕГЛАБ во взаимодействии с партнерами реализовала свыше 1600 проектов в России и за рубежом, а также сформировала 

партнерскую сеть из 160 участников.

Большой опыт внедрений на объектах критической инфраструктуры позволяет компании создавать решения, которые получают статус 

стандарта качества для всей промышленности.

Кратко о компании.
текст для пресс-релизов, официальных писем, справок и т.д.



Миссия, ценности, 
позиционирование.
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Верные алгоритмы, точные действия, понятные интерфейсы и готовность к экстремальным условиям — современная основа надежного 

и устойчивого производства. Не первый десяток лет мы развиваем российские технологические решения для ведущих отраслей с учетом 

уникальных особенностей процессов и строгих требований государства, чтобы в домах было светло и тепло, а в цехах — спокойно 

и безопасно.

В промышленной автоматизации с 2011 года

Родом из центра российской промышленной мощи — Урала, где 300 лет назад взяла начало горнозаводская цивилизация и особые 

заводские люди. Мы продолжаем традицию: создаем сегодня то, на чем будут работать заводы завтра. С любовью к труду и уважением к

слову. Ценим партнерские отношения и идем навстречу, чтобы найти и воплотить лучшие идеи для ваших задач. Доводим решения до 

результата и отвечаем за него перед клиентами, партнерами, индустрией и страной.

РЕГЛАБ решает



Бренд-архитектура.
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В бренд-коммуникациях
компания использует архитектуру 

• РЕГЛАБ — это бренд, ведущий самостоятельные 

коммуникации. При этом мы опираемся 

на принадлежность к группе «Прософт-Системы», 

чтобы транслировать опыт и экспертизу. 

• Мы создаем иерархию, в которой компания РЕГЛАБ 

становится главным фокусом всех коммуникаций. 

Относительная независимость сохраняется у бренда 

REGUL, так как он уже обладает высокой рыночной 

узнаваемостью. Названия всех остальных продуктов 

остаются на втором плане.

• Это позволит одновременно укреплять корпоративный 

бренд РЕГЛАБ, сохранить высокую рыночную 

узнаваемость линейки REGUL и оптимально 

распределить ограниченные маркетинговые ресурсы.

• В корпоративном логотипе и в текстах продолжаем использовать 

отсылку к материнской компании «группа компаний „Прософт-Системы“». 

При этом на ряде носителей сохранение отсылки уже не является 

критически важным (например, корпоративный мерч).

• Названия основных продуктов на начало 2026 года остаются на латинице. 

• Подход к брендингу новых продуктов на примере Externum: 

мы не продвигаем Externum как самостоятельный бренд — задача 

не в запоминаемости названия, а в демонстрации выхода РЕГЛАБ 

в сложный сегмент DCS/РСУ. 

• во всех маркетинговых материалах (текстах, презентациях, 

рекламных модулях, роликах) название Externum уходит на второй план. 

На практике:

• логотип Externum в несколько раз меньше логотипа РЕГЛАБ;

• в роликах: акцент на «Российский DCS/РСУ от РЕГЛАБ», 

название Externum — по остаточному принципу;

• в текстах и пресс-релизах: «Российский РСУ от РЕГЛАБ» 

или «РЕГЛАБ запустил первый российский DCS Externum».

Практическое применение архитектуры в коммуникациях 

поддерживаемого 
бренда. 



Правила написания названия компании.
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• всегда заглавными буквами;

• без кавычек;

• без точек, дефисов и иных знаков.

РЕГЛАБ — основное фирменное 

наименование компании.

Правила написания:

• РЕГЛАБ разрабатывает решения для…

Примеры корректного использования:

• соответствует живой речи;

• не противоречит нормам русского языка 

для аббревиатур и брендовых названий.

Название РЕГЛАБ склоняется. 

Это допустимо и рекомендуется, так как:

• решения РЕГЛАБа;

• команда РЕГЛАБа;

• кейсы РЕГЛАБу;

• сотрудничество с РЕГЛАБом.

Правила склонения:

Юридическое наименование

ООО «РЕГЛАБ» — юридическое 

наименование компании.

• в кавычках;

• с указанием организационно-

правовой формы;

• с сохранением регистра: «РЕГЛАБ».

Правила написания:

Общество с ограниченной 

ответственностью «РЕГЛАБ»...

Пример:

Недопустимые варианты:

• Реглаб;

• РЕГЛАБ™️;

• “РЕГЛАБ”;

• РегЛАБ;

• REGALAB / REGLAB (если речь не идет об 

утвержденном англоязычном написании).
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Айдентика бренда

Типографика03

Основная версия логотипа на кириллице 

Альтернативные версии 

Минимальные отступы и размеры

Недопустимые варианты использования

Графическая система04

Фирменные цвета02

Логотип01



Создание единой визуальной идентичности,

Фирменный стиль РЕГЛАБ построен вокруг ключевой идеи: это инженерный 

бренд, созданный людьми, которые проектируют, рассчитывают, собирают 

и отвечают за работоспособность сложных систем. В основе айдентики 

— не маркетинговая обложка и не витринная подача, а честное отражение 

реальной инженерной среды: технологий, металла, материалов, процессов

и специалистов, которые все это создают.

Визуальный язык опирается на сочетание масштабных металлических форм, строгой 

технологичной палитры и аккуратного промышленного гранжа — отпечатка той 

среды, где оборудование РЕГЛАБ живет в реальности. Такой подход подчеркивает 

надежность, точность и серьезность бренда, создавая образ компании, которая 

делает не «красивые картинки», а надежные инженерные решения.

Задача обновления фирменного стиля — визуально выглядеть своим 

в ряду крупных промышленных и инновационных компаний, что обеспечит 

визуальную отстройку от основных конкурентов, которые выглядят консервативно. 

При этом, учитывая специфику сегмента, нельзя выглядеть слишком модным.

9

обеспечивающей уникальность и узнаваемость бренда на рынке

Все элементы айдентики —

логотип, цвет, типографика, 

графическая система и носители 

— работают на три 

ключевые задачи:

01 Узнаваемость РЕГЛАБ

02 Целостность во всех 

каналах коммуникации

03 Поддержка инженерного 

ДНК: «мы не просто 

продаем, мы проектируем, 

настраиваем и внедряем»



Особенности

01 Логотип строится на базовой геометрии: 

четкие формы, отсутствие лишних 

декоративных элементов

02 Межбуквенные расстояния и пропорции

зафиксированы и не подлежат изменению

03 Логотип используется только в утвержденных 

цветовых и композиционных вариантах

04 Все исходные файлы логотипа следует 

передавать подрядчикам в векторном 

виде (SVG, EPS) для масштабирования 

без потери качества

Основная версия 
логотипа.

Основная версия логотипа — слово «РЕГЛАБ» на кириллице

без фирменного графического знака, с дескриптором 

о принадлежности к группе «ПРОСОФТ-СИСТЕМЫ». Если формат 

использования не позволяет (слишком мелко, внутренние 

коммуникации, мерч), то используется без дескриптора.

10



Запрещено

создавать 

произвольные 

цветовые 

комбинации 

логотипа, 

не предусмотренные 

системой брендбука

Основная цветная и монохромная версии логотипа 

РЕГЛАБ на кириллице без дескриптора

Монохромная версия 

логотипа РЕГЛАБ 

на кириллице 

без дескриптора

Обязательный набор цветовых версий:

11

Цветовые версии 
логотипа.

01 Основная цветная версия 

• логотип в фирменном цвете (HEX 13B479) с темным 

дескриптором на светлом однотонном фоне 

используется по умолчанию во всех 

стандартных ситуациях.

02 Монохромная версия (светлый и темный логотип) 

• логотип в светлом исполнении (HEX EEEEF0) 

на темном фирменном фоне и в темном 

исполнении (HEX 19202E) на светлом 

фирменном фоне;

• используется в шапках документов, на темных 

обложках, баннерах, спецодежде темных 

цветов, а так же наоборот;

• черная версия применяется при 

технологических ограничениях: тампопечать, 

гравировка, однокрасочная печать, лазерная 

маркировка.
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1х
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Охранное поле

В пределах охранного поля 

запрещено размещать:

• другие логотипы;

• текстовые блоки;

• декоративную графику;

• края макета, рамки, линии.

Минимальные размеры логотипа задаются отдельно 

для печатных и цифровых носителей.

Печать (ориентировочно)

• основной логотип: не менее 25 мм по ширине.

Цифровые носители

• основной логотип: не менее 140 px по ширине;

• при размерах меньше указанного логотип теряет читаемость и использоваться не должен.

Для логотипа РЕГЛАБ задается 

обязательное охранное поле, 

которое защищает его 

от визуальных помех.

За единицу модуля Х принимается 

высота и ширина буквы «Р». 

Минимальное охранное поле 

со всех сторон логотипа: X.

12

Охранное поле логотипа
и минимальные размеры.
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Охранное поле

Охранное поле для логотипа РЕГЛАБ 

на кириллице с дескриптором

Охранное поле для логотипа РЕГЛАБ 

на латинице для международных рынков
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Охранное поле логотипа
и минимальные размеры.
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Охранное поле



Возможный вариант расположения вблизи стороннего логотипа. 

РЕГЛАБ слева — партнер справа. Используется, если инициатор 

или ведущий проекта — РЕГЛАБ.

ДРУГОЙ 

ЛОГОТИП

1х

1х

1х

1х

Возможный вариант расположения 

партнерской подписи к логотипу

Генеральный партнер

1х

1х

Совместное использование логотипа РЕГЛАБ с логотипами партнерских организаций контролируется 

классическими правилами, связанными с охранным полем логотипа, а также с партнерской иерархией.

14

Ко-брендинг.



Во всех материалах РЕГЛАБ запрещено:
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Недопустимые варианты
использования.

06 Изменять расстояния между 

буквами и элементами

07 Дополнять логотип непредусмотренными 

шрифтами, слоганами или элементами

на шаг вперед

01 Растягивать логотип 

по горизонтали 

или вертикали

03 Изменять угол наклона, 

размещать по диагонали
05 Накладывать на логотип тени, 

свечение, контуры, градиенты

02 Изменять фирменные 

цвета на произвольные
04 Размещать логотип на пестрых 

и низкоконтрастных фонах

без подложки
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Айдентика бренда

Типографика03

Основная палитра

Дополнительная палитра

Градиенты

Варианты оттенков RAL для производства

Графическая система04

Фирменные цвета02



Базовый темный

HEX: #19202E

Базовый темный фон, глубина, серьезность, надежность

Объединили наиболее известный уральский камень малахит и сталь 

и получили холодный оттенок, который выделяет РЕГЛАБ на рынке автоматизации 

промышленных предприятий

HEX: #EEEFF0

Светлый фон для документов, презентаций

Стальной малахит

Светлый технический

HEX: #13B479

малахит + сталь

RGB: 25 / 32 / 46

RGB: 238 / 239 / 240

RGB: 19 / 180 / 121

CMYK: 94 / 78 / 52 / 68

CMYK: 8 / 6 / 4 / 0

CMYK: 76 / 0 / 66 / 0

Принципы цветовой 
системы и основная палитра.

Основные фирменные 

цвета РЕГЛАБ

17



Дополнительная
палитра.
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Сигнальный желтый

HEX: #F3C108

Сигнальные акценты (предупреждения, важные статусы, call-to-action)

Дополнительный зеленый акцент, поддержка основной «малахитовой» линии

Акцентный малахит

HEX: #084E34

RGB: 243 / 193 / 8

RGB: 8 / 78 / 52

CMYK: 6 / 24 / 94 / 0

CMYK: 92 / 42 / 84 / 46

Дополнительные

фирменные цвета РЕГЛАБ

Правила использования:

01 На одном носителе 

рекомендуется использовать

1–2 фоновых цвета + 1–2 

акцентных. Основной акцент 

— зеленый (13B479 / 084E34), 

желтый — только как 

дополнительный оттенок.

Чистый черный (#000000) 

применяется ограниченно, 

предпочтение отдается 

темному фирменному 

#19202E.

01



Градиенты.
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Градиент 1

Стальной малахит + Сигнальный желтый

Крупные визуальные акценты

Крупные визуальные акценты

Градиент 2

Стальной малахит + Акцентный малахит

Градиенты —
вспомогательный инструмент, 
не основа визуальной 
идентичности.

Основной тип градиента: 
переход внутри зеленой 
гаммы (например, от #084E34 
к #13B479) или от темного 
фона к более светлому оттенку.

Градиенты используются 
на фонах карточек, 
обложках, но не применяются 
к логотипу и основному тексту. 
Важно сохранять читаемость: 
градиент не должен 
«забивать» контент.



Оттенки цветов 
по RAL для производства.

Для физического 

продакшена (окраска 

оборудования, вывески, 

навигация, спецодежда) 

подбираются 

соответствия 

по системе RAL. 

При печати/

покраске: первично 

ориентироваться 

на RAL-значения, 

в спорных случаях —

проводить выкраски

и согласование 

с ответственным за бренд.

RAL 5004

20

Черно-синий (англ. Black blue)*

Базовый темный

NCS S 8505-R80B

Pantone 532 C

RAL 9003 Сигнальный белый (англ. Signal white)

Светлый технический

NCS S 0502-R50B

Pantone 663 C

RAL 6024 Транспортный зеленый (англ. Traffic green)

Стальной малахит

NCS S 1060-G

Pantone GREEN C

RAL 1003  Сигнальный желтый (англ. Signal yellow)

Сигнальный желтый

NCS S 1080-Y

Pantone 7406 C

RAL 6028 Сосновый зеленый (англ. Pine green)

Акцентный малахит

NCS S 6030-G

Pantone 3308 C

*Официальные названия и номера Классических цветов RAL на русском языке
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Айдентика бренда

Типографика03

Основной шрифт

Шрифт для документации, презентаций

Иерархия текста

Примеры компоновки

Графическая система04



Noto Sans — шрифт бренда РЕГЛАБ для:

01 Презентаций

02

Печатных материалов 03

Маркетинговых носителей

Шрифт имеет полную поддержку кириллицы и латиницы, несет 

нейтральный, технологичный характер, а так же имеет хорошую 

читаемость в мелких кеглях.

Рекомендуемые начертания:

Noto Sans Regular — основной текст, длинные массивы;

Noto Sans Medium — подзаголовки, выделения в тексте;

Noto Sans Bold — заголовки, акценты.

Применение шрифтов по областям носителей

01 Документы (КП, бланки, отчеты)

• основной вариант: Noto Sans;

• альтернативный: Segoe UI 

(если документ активно 

редактируется в офисных пакетах).

02 Презентации

• титульные слайды: Noto Sans Bold / Medium;

• внутренние слайды: Noto Sans Regular / Medium;

• не рекомендуется использовать 

более двух начертаний на одном слайде.

Фирменная типографика РЕГЛАБ — функциональная и удобочитаемая. 

В основе — современные гротески, хорошо работающие как в интерфейсах, так и в документации.

Основной шрифт.
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• альтернативный: Segoe UI (если документ 

активно редактируется совместно).



Segoe UI используется в:

01 Офисных документах и презентациях, когда у пользователя нет Noto Sans или предполагается 

редактирование на множествах устройств 

02 Внутренних документах

03 Интерфейсах*

Роль Segoe UI — системный шрифт, визуально близкий к Noto Sans по характеру,

безопасный выбор для файлов, которые могут открываться на разных устройствах без установки дополнительных шрифтов.

Правило:

Если есть возможность использовать Noto Sans — он приоритетен. 

При невозможности — допустимо использование Segoe UI с сохранением иерархии.

* (!) Требует дополнительного согласования 

с технической командой разработки

Системный шрифт.
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Monocraft используется как акцентный шрифт бренда для создания выразительных 

и запоминающихся визуальных элементов. Его пиксельная геометрия отсылает 

к цифровой эстетике и усиливает ощущение технологичности и современности.

Акцентный шрифт.
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Основные правила использования:

01 Применяется для заголовков, выделений, цифр, 

коротких фраз и декоративных элементов

02 Не используется для основного текстового массива и длинных абзацев

03 Рекомендуется использовать в крупном кегле для сохранения читаемости

04 Хорошо работает в сочетании с нейтральным гротеском 

или простым sans-serif шрифтом

05 Допустимо использование в верхнем регистре 

для усиления визуального акцента



Иерархия 
текста.
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Для A4-документов и КП (печатных и PDF):

H1 (заголовок раздела)
• Noto Sans Bold / 24–28 pt
• Межстрочный: 120–130%
• Цвет: темный (19202E) или зеленый (084E34)

H2 (подраздел)
• Noto Sans Medium / 18–20 pt
• Межстрочный: 120–130%

H3 (внутренний подзаголовок)

• Noto Sans Medium / 14–16 pt

Основной текст
• Noto Sans Regular / 10–12 pt
• Межстрочный: 130–140%
• Оптимальная длина строки: 60–80 знаков

Подписи и примечания
• Noto Sans Regular / 8–9 pt
• Цвет: более светлый темный (например, #555 вместо 100% 

черного).

Для презентаций (16:9):
• Титул, H1: 36–44 pt (или эквивалент в px), Bold
• Заголовки слайдов: 24–32 pt
• Основной текст: 16–20 pt
• Подписи под графикой: 12–14 pt

Правило:

Внутри одного документа или презентации не смешивать 

более двух семейств шрифтов (Noto Sans + Segoe UI) 

и трех уровней иерархии на одном экране/странице.



Обложка Страница с продуктом

Примеры компоновки.
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Выбор элементов 

и их компоновка на странице 

зависят от поставленных целей, 

а также от формата самого файла. 

Мы используем в качестве 

примера каталог продукции.

Старайтесь структурировать 

материалы на странице по сетке, 

руководствуясь правилами 

композиции, типографики 

и особенностями зрительного 

восприятия.
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Пример 
компоновки.
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Айдентика бренда

Паттерны и графические элементы

3D-элементы и визуальные объекты

Правила работы с фотоизображениями

Примеры использования с паттернами

Графическая система04



Графическая система РЕГЛАБ раскрывает инженерную составляющую бренда 

и работает как визуальное ДНК: мы не продавцы, мы — инженеры-электронщики. 

Крупный модульный 

паттерн — метафоричное 

представление 

индикаторов ПЛК. 

Основной элемент — круги 

большего диаметра. Один 

круг может быть акцентным 

(цветом, контуром или 

заливкой) — активный 

индикатор. Используется как 

фон для ключевых блоков, 

обложек, разворотов.

Паттерны и графические элементы.
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Линейный паттерн

Плавная линия, переходящая 

в круг (точка старта / сигнал 

начала процесса). 

Может использоваться 

как подложка для заголовков 

или разделителей.

Сохраняйте равные 

интервалы между кругами.



Паттерн-чертеж

Чертежи и схемы используются как:
• фоновые элементы;

• декоративные блоки для крупных 

зон (обложки, разделители, 

крупные баннеры);

• визуальное подтверждение 

инженерного подхода.

Паттерны и графические элементы.
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Принципы:
• чертежи стилизуются в фирменной палитре;

• рекомендуемые линии — ровные, 

толщина 0,5–2 px (digital) или 0,25–0,5 pt (печать).

Важно

Не размещать чертеж целиком во избежание 

нарушения тайны производства, можно показать 

не более 1/2 часть модели.



3D-элементы и визуальные объекты.
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3D-объекты из фирменного зеленого 

металла — одна из ключевых 

«фишек» айдентики. 

Мы добавили потертостей  и гранжа, 

чтобы подчеркнуть, что мы не холеные 

хипстеры, а настоящие уральские 

инженеры, работающие  в любых условиях.

Характер:
• материал — металлический, тяжелый, индустриальный;

• присутствуют потертости, гранж, следы эксплуатации;

• нет глянцевой игрушечности.

Примеры объектов:
• буква «Р» как 3D-форма;

• отраслевые объекты, олицетворяющие сферы, в которых работают наши клиенты: 

корабль, самолет, поезд, атомная станция, др. индустриальные элементы. 

Требования к стилю:
• единый источник света, единый тип теней;

• единый уровень детализации;

• использование фирменной зеленой гаммы + допустимые металлические оттенки.

Использование:
• на обложках, ключевых визуалах, крупных баннерах, презентациях;

• дозированно, как акцент, а не как «забивка» каждого слайда.



3D объекты для отраслей.
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Гайд по созданию 
3D-объектов.
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Для генерации дополнительных 

3D-объектов мы разработали понятный гайд, 

чтобы все визуалы были в едином стиле.



Фотостиль РЕГЛАБ: реальные условия, реальное железо, реальные люди.

Рекомендуется:

• показывать производственные помещения, оборудование, шкафы, кабели, экраны, процессы настройки и обслуживания;

• снимать инженеров за реальной работой, а не «позирующих моделей»;

• избегать чрезмерно постановочных, глянцевых сцен.

Обработка:

• цветокоррекция — в сторону холодных/нейтральных оттенков;

• усиление контраста допустимо, но не до потери деталей;

• теплые фильтры — не используются.

Комбинация с графикой:

• при наложении паттернов, линий и 3D-элементов 

важно сохранять читаемость лица, оборудования и текста;

• логотип всегда должен быть читаем поверх фото (при необходимости — подложка).

Правила работы с фотоизображениями.
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Правила использования знака СМК.
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(система добровольной сертификации)

Знак СМК используется как элемент 

подтверждения соответствия 

продукции или услуг 

установленным стандартам 

системы добровольной 

сертификации. 

Он усиливает доверие 

к бренду и подчёркивает 

качество и надёжность.

• Применяется в составе специальной плашки, 

разработанной в фирменном стиле, либо без плашки

• Размещается на упаковке, рекламных и информационных материалах

• Может сопровождаться поясняющей подписью 

Формат использования

• Используется без искажений пропорций и оригинального начертания

• Обязательно сохраняется зона охраны вокруг знака

• Не допускается изменение цвета вне утверждённой палитры

• Плашка со знаком должна быть визуально отделена от основного контента

Основные правила
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Применение айдентики

Шаблон КП

Бланки

Веб и цифровая среда02

Документы и деловая коммуникация01
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Шаблон 
коммерческого 
предложения.

Шаблон коммерческого предложения имеет 

обложку, где предполагается только заголовок 

и пояснение к нему. Если в Вашем документе 

не предполагается обложка — необходимо 

взять шаблон бланка.



Логотип

Контактные 

данные

Сведения 

об организации

Шрифт и начертание 

основного текста 

Segoe UI

11 кегль

Шрифт и начертание 

подзаголовков

Segoe UI Bold

12 кегль

Шаблон 
бланка.
Логотип без дескриптора

Знак СМКШаблон бланка не имеет обложки, где предполагается 

заголовок и пояснение к нему. 

Если в Вашем документе предполагается обложка —

необходимо взять шаблон коммерческого предложения.
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Применение айдентики

Шаблоны социальных сетей

Заставки для рабочего стола

Иконки

Веб и цифровая среда02

Конструктор презентаций



Шаблон имиджей 
для социальных сетей.
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Шаблон для социальных сетей:

обложка ВКонтакте

Шаблоны для 

социальных 

сетей



Другие макеты 
для постов.
В социальных сетях



Заставки.
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для рабочего стола
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В библиотеке 1 512 контурных иконок и 4 варианта толщины, 

а также версии с заливкой и двухцветные. Если подходящей 

по смыслу иконки нет, можно разработать самостоятельно 

в соответствии с принципами построения: сеткой, 

толщиной линий, скруглениями и охранным полем. 

Рекомендуемая толщина 32px. 

Несколько кастомных иконок, 

которые применимы к тематике ПЛК

Иконки и пиктограммы.
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Для большинства задач по разработке 

интерфейсов хорошо подходит библиотека 

иконок Phosphor Icons. На неё действует открытая 

лицензия MIT License: разрешено коммерческое 

использование, изменение и распространение. 

Эти иконки стилистически рифмуются 

с начертанием в логотипе компании 

— у них похожие скругления.



Конструктор презентаций.
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Мы создали шаблон pptx

с предустановленными цветовой палитрой, 

типографикой и стилями — это не только 

рабочий инструмент, но и гарант 

консистентности бренда во всех коммуникациях. 

Это снижает временные затраты на согласование 

макетов, исключает ошибки в применении 

айдентики и создаёт единый визуальный язык, 

который клиенты и партнёры моментально 

узнают. Более того, такой подход позволяет 

сосредоточиться на содержании 

и стратегии, а не на форматировании.

В папке вы найдете полную версию 

конструктора, а также облегченную версию, если 

вам не нужна большая вариативность слайдов.
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